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Menimbang 

Mengingat 

PEU 1URAN W ALIKOTA PEKALONGAN 

NOMOR 30 TAHUN2011 

TRNTANG 

BRANDING KOTA PEKALONGAN 

DENG AN RAHMAT TUI-JAN YANG MAHA ESA 

W ALIKOTA PEKALONGAN, 

a. 11ahwa dalam rangka meningkatkan d':l.ya saing d.aerah dan unruk 
l ebih memperkenalkan atau mempromosikan Kota Pekalongan 
Lepada masyarakat luas, baik tingkat regional, nasional maupun 
intenasional, maka d~pandang perlu um:uk. m<:mbuat Branding Kota 
I 'ekalongan; 

b. l •ahwa berdasarkan pertimbangan sebagaimana dimaksud pada 
buruf a tersebut di atas. perlu menetapkan Pernturan Walikota 
t,;:ntang Branding Kota Pekalongan; 

1. lJnc!ang-Undang Nornor 16 Tahun 1950 ·;:entang Pembcnrukan 
Daerah-daerah Kota Besar da lam Lingkungan Propinsi Djawa 
f imur, Djawa Tengah, Djawa Barat dan Daerah Istimewa 
fogjakarta, sebagai.Mana telah diubah dengan Undang-Undang 
Nomor 13 Tahun 1954 tente.ng Perubahan Undang-Undang 
\Jomor 16 dan 17 Tahun 1950 tent.aag Pembentukan Kota-kota 
Besar dan Kota--kota Ketj,l di Djawa (Lembaran Negara Republik 
:ndonesia Tahun 1954 Nomor 40, Tambahan Lembaran Negara 
tepublik Indor.esia Nomor 551 ); 

2. Undang-Undang Nvmor 32 Tahun 2004 tentang Pemerintahan 
Daerah (Lembaran Negara R~publik Indonesia Tahun 2004 
) fomor 125, Tambahan Lembaran Negara Republik Indonesia 
Hornor 4437), sebagaimana telah diubah beberapa kali terakh1r 
de:ngan Undang-Undang Nomor 12 Talmo 2008 tentang 
J 'erubahan Kedua Atas Undang-Undang Nomor 32 Tahwi 2004 
t !ntang Pemerin tah.an Daernh (Lembaran Negara Republik 
1 ndonesia Tahun 2008 Nomor S9, Tambahan Lembaran Negara 
I~e1:mblik Indonesia Nomor 4844); 

3. Peraturan Pemerintah Nomor 21 Tahun 19i8 tentang Perubahan 
Jlatas Wilavah Kotamadva T))-IP,rl'lh T inok::it TT PPlrnlAnm:m 



Menetaµkan 

1ingkat II Ba.t.ang \ 1..emi-.a.-c.."'1 :, e5:11.""3 Rep.uDlik illii:m(:Si.a T ahun 
988 Nomor 42, Tambahan L-em.:icr-an ~egara Repubfil. Indonesia 

·'4omor 3381); 

4. I 'eraturan Daerah Kotamadya Daerah Tingkat II Pekalongan 
i'4omor 5 Tahun 1992 tentang "Pekalongan Kota Batik" &ebagai 
:;esant1 Masyarakat dan Pemerimah Kotamadya Daerah Tingkat II 
Pekalongan didalam Mcmbangun Masyarak.at Kota dan 
Lingkungannya (Lembaran Daerah Kotamadya Daerah Tingkat TI 
J>ekalongan Nomor 13 Tahun 1992 Seri D Nomor 8); 

MEMUTUSKAN: 

PERA 1 'URAN W ALIKOTA PEKALONGAN TENT ANG BRANDING 

KOTA PEKALONGAN 

BABI 

KETENTUAN UMUM 

Pasal l 

Dalam Peraturan Wahkota ini yang dimaksud dengan: 

l. Branding Kota Pekaloni;an yang sel~iutnya <lisebut branding adalah ciri-ciri atau tanda­

tanda yang terdapat dalam suatu kota yang ditumbuhkan dc:ri dalam sec.ara mengakar oleh 

aktivitas sosial, ekonomi dan budaya masyarakat kota itu scndiri dan ruempunyai makna 

individualitas yang mencerminkan perbedaannya dengan o~yek/ko1a lain. 

2. Logo adalah suatu ben :uk gambar dengan arti tertentu dan mewakili suatu arti dari 

perusahaan, perkumpulan, produk, Negara, lembaga/organisasi. dan hal-hal lainnya yang 

dianggap membutuh.kan hal y:mg singkat dan mudah diingat sebagai pengganti dari nama 

sebenarnya. 

3. Logotype merupakan. ber tuk e:kspresi dan bentuk: visual dari konseps: perusahaan, produk, 

organisasi maupun instit 1si yang memiliki makna. 

4. Tagline atau slogan citm, yaitu kalimat singkat yang menegaskan positioning dan citra 

sebuah produk pada seht ah iklan. 

BAB II 

MAKSUD DAN TUJUAN 

Pasal 2 

( 1) Pendapan Branding c timal:sudkar. W1tuk memberikan pertanda atau lambang yang 

menggambarkan citra rnasyarakat dan pemerintah Kota Pekalongan. 

(2) Tujuan ditetapkannyc: branding adalah untuk mernperkenalkan dan sekaligus 

m empromosikan Kota Pekaiongan kepada masyarakat luas baik di tingkat regional, 

nasiond maupun interr asional dalam rangka merungkatkan daya saing daerah. 



2 .--\..3 ITT 

BE~TCK BRASDL\"G 

Pasal 3 

(1 ) Branding berbentuk logo yang berupa tulisan Pekalongan dengan gaya yang khas, yang 

menggambarkan dinamika kota yang kaya akan budaya dan traclisi dengan masyarakat 

ym1g sangat hangat dan bersahabat, diakhlri dengan lengkungan batang bunga lee atas 

yang menggambarkan n1mbuh kembangnya kota. 

(2) Komposisi Br.anding :erdiri dari dua elemen yaitu Logotype clan Tag/ine berbentuk 

sebagai berikut : 

BAB IV 

SPESIFIKASI BENTUK 

Bagian Kesat11 

Bentuk Huruf 

Pasal 4 

Untuk keseragaman bcntuk tulisan/huruf, jenis huruf yang ditentukan dalam penulisan logo 

Branding berbentuk khusus sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3. 

Bag1an Kedm. 

Wama 

Pasal 5 

( 1) Penggunaan elemen · ivama latar (background) dalam pembuatan logo .Branding 

ditentukan berdasarkan stanclarisasi wama sebagai beri.kut : 

a. cok1at (brown), diasosiasikan sebagai stabilitas yang melambangkan sebuah 

integritas; 

b. merah muda (magenta), memberikan .kesan rneriah (festive) dan unik yang 

mdambangkan ser. iangat dalam scni dan budaya; 

r- },in, / J..J,,,,) 



• ❖ c. biru (blu<!), l!l~~b<!rikan kesan s-cabil dan damai dia'>osiasikan sebagai perlambang 

hasil perikanan; 

d . rujau (green), berkesan harmoni, pertumbuhan dan natural dari alam sebagai 

perlambang makan an khas (faod .~pecialist); 

e. w1gu (violet), sebigai wama yang sela.lu memberikan terbaik drui terkini yang 

men jadi perlamban g ind ustri. kecil (,'1ome industry); 

f. putih (whire), berkc:san herr,ih dan suci sebagai pe1lambang religiusitas. 

(2) Cont.oh wama latar {bai:kground) sebagaimam,. dimaksucl i_:ada a)at (1) dalam pembuatan 

logo Branding baik wama primer maupun S(;kunder adalah sebagaimana tercantum 

daJam Lampiro.n I Peral uran Walikota ini. 

Bagi.an Ketiga 

Pembuatan Logo 

Pasal 6 

( 1) Pembuatan log•1 Bra11ding harus sesuai dengan kctentuan sebagair.aana dimaksud 

da1 am Pasal 3, Pasal 4 dan Pasal 5. 

(2) Pembuatan logo Bran, ling yang tidak sesua~ ketentuan adalah sebagai berikut : 

n. mengubah 1ogo nenjadi outline, yaitu pembuatan logo dengan penekanan pada 

garis luar logo tar pa pemberian warna; 

b. mu1clistorsi logo, yaitu pembuatan logo dengan melnkukan pengubahan bentuk. 

tulisan; 

c. memindah.kan letlk tulisan wor.'d's city Clf batik; 

d. mengganti jenis h uru.f pada tag line Pekalongi.n. 

(3) Contoh bentuk logo B1·anding yang tidak sesuai ketentuan sebagaimana dimaksud pada 

ayat (2), tercantwn dalam Lampiran II Peraturan Waiikota ini 

Bagian Keempat 

Aplikasi Media Internal 

Pasal 7 

Pembuatan clan penggunaan logo Branding pada media internal meliputi : 

a. dokumen binder, yang digunakan untulc penyimpanan arsip atau dok.7.llilen - dokumen 

per.ting; 

b. folder atau map, yang d igunakan untuk keperluan menyampaikan laporan, tanda tangan 

dan surat menyurat infor ·nal.; 

c. kop s~at at.au line descr,ption; 

c.. pi.a (bros): 



f. 

g. 

h. 

1. 

stiker mobil; 

topi; 

payung; 

t-shirt atau kaos. 

Bagian Kelima 

Media Prornosi dan Publikasi 

Pasal 8 

(1) l'embuatan dan penggunaan logo .Branding ·oRda media promosi dan publikasi 

melipu~i : 

a. ~orrnat vertikal; 

h. format horisontal 

c. banner; 

cl. spanduk; 

e. umbul - umbul. 
.. 

(2) Pembuatan logo Branding pada media promosi format vertikal secara teknis diatur 

scbagai berik:ut : 

a. margin yang dit~rapkan pada bidang ada1ah sebesar 0,5 (setengah) kali yang 

diambil dari logo >ype Pekalongan; 

b. gambar diletakka 1 pada bentuk e1.emen grafis yang telah disediakan; 

c. warna logo bram!ing disesuaikan de::1gan warna elemen grafi~; 

d . ukuran logotype '.15 (tiga puluh lima) prosen dari image. 

(3) Pembuatan logo Brat!ding pada_media pr~mosi fonnat horisontal :,eeara teknis diatur 

sebagai berikut : 

a. margin yang d.ilerapkan pada bidang adz-.lah ::;ebesar 0,5 (setengah) kali, yang 

diambil dari /vgorype Pekalongan; 

b. logo branding diletakkan di kiri atas; 

c. wama latar {background) menggunak.an wama coklat (brown) at.au putih (white); 

d. gambar diletakka n pada bentuk elemen gra5~ yang telah disediakan; 

e. wa.ma logo bramfmg disesuaikan dengan warna eL!men gratis; 

f. ukuran logotype ,W (empat puluh) prosen dari image. 

( 4) Contoh pembuatan I, ,go Branding pada format veitikal dan horizontal sebagaimana 

dimaksud pada ayat (n da.n ayat (3), tercanturn dalarn Lampiran III Peraturan Walikota 

1n1. 

BAB V ........ ................... . 



BABV 

PENYEBARLUASAN 

Pasal 9 

Penyebarluasan logo Brai'iding menjadi tanggung jawab Pemerintah Kota Pekalongan dan 

masyarakat Kota Pekalongan. 

BAB VI 

KETENTUAN PENUTtiP 

Pasal 10 

Peraturan Walikota ini mu lai berlaku sejak tanggal diundangkan. 

Agar setiap orang dapat r. 1engetahuinya, memeriutahkan pengundangan Peraturan Walik.ota 

ini dengan penempatannya dalam Berita Daerah Kota Pekalongan. 

Diunclangkan d, Pekalonga a 

pada tanggal 8 Agustus 20 ·, 1 

BE~TA DAERAH KOTA PEKJ\LONCrAN 

TAHUN 2011 NOMOR 30 

Ditetapkan di Pekalongan 

p.ada tanggal 8 Agustus 2011 

WALJK.OTA PEKALONGAN 

Cap 

Ttd 

MlJHAfJAD BASYIR AHMAD 



a. Wama Primer 

Pantone 4625C 
C80 M100 Y 100 K30 
R72 G33 837' 

Pantone 362C 
C70 MO Y100 K10 
R73 G168 B66 

b. Warnll Sekunder 

Pantone 375C 
C41 MO Y78 KO 

Fantone 377C 
C45 l\,IQ Y100 K24 

I .arnpiran I : Peraturan Waiikota Pekalongan 

Nomor : 30 TAHUN 2011 

Tanggal : 8 Agustus 2011 

CONTOH WARN1\ LATAR (BACKROUND) 

Pantone 255C 
C50 M100 YO 1(20 
R122 G24 8120 

Pantone 233C 
C20 l'v1100 Y10 1(0 
R198 G22 8 141 

P mtone 3115C 
C35 MO Y19 KO 

P rntone 3·I35C 
C 180 MO Y1 t5 KO 

P":3ntone 299C 
C"/t, M15 YO KO 
RO G167 8225 

Pantone 1235C 
CO M29 Y91 KO 

.., ·i • , . •.· , . . · .. 
• ; M 1: ....... 

Pantone: 1245C 
CO M28 Y100 1<18 

Pantone 267C 
C89 M100 YO KO 

P:;intone 2727C 
C.71 M42 YO KO 



, .. ,. • , 1; 

Panione 57G7C 
c ·15 MO Y68 1(39 

Panto11e 5835C 
CO M2 Y67. 1(40 

=>anlonP- 3?.0C 
::mo MO'(~~-, :G 

F c111lono 3272C 
C-100 MO y,,,1 t<O 

NlP. 19551212 198503 1 017 

Pan~one 233C 
C ·1 ·1 M ·100 Y ,J '.(O 

1=>2nton0 203C 
C43 M95 YO KO 

,:>entone 279C 
C68 M34 YC l<O 

Pantone 3025C 
C'IOO M17 YO K51 

W ALIKOT A PEKALONGAN 

Cap. 

Ttd. 

MOHAMAD BASYIR AHMAD 



Lampiran Il : Pcraturan Walikota Pekalongan 

Nomor : 30 TAHUN 2011 

Tanggal : 8 Agustus 2011 

CONTOH PENERAPAN YANG TIDAK DIBENARKAN 

Pembuatan logo Pekalon ;an yang tidRl~ akura! nkan menyebabkari efek yang tidak 

rneng11nt·•111gknn . ·::;ebRlikn~•n pernbuatnn logo Peka!ongan yang benar akan meningkatkan 

kornunikasi dan 111cn_iag~1 ir legritas nekalonu,an. 

1. Tidal.; cliperboiehkn11 rnen~:.ub:ih logo menjadi oui.'im.:. 

2. Tic!nk diperbolehka11 untuk mendistorsi iogo. 

3. Ticluk r:liperbulehkn11 l,ntuk meminrlab!mn letak 

111,,r/c/ 's c1 /1 · of'huti/; 

4. Tidal- chperbolchk~,11 11ntul~ meng~~nti jen1s hurnf pad ::, tagUne Pekalongan. 

AER.t\.H / 

A ~ ~~-,,L--✓-· 

11'0,MSi 
a 

~ ··19850j O 17 
''~.::::~-=~,.., 

WAUKOTA PEKALONGAN 

Cap 

'Ctd. 

MOHAMAD BASYIR AHMAD 



Lampiran Ill: Peraturan Walikota Pekalongan 

Nomor : 30 T AHUN 2011 

Tanggal: 8 Agustus 2011 

CONT0H UMBUL-L1MBUL DAN SEPANDUK 

a. Contoh Umbul-umbul 
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b. Contoh Spanduk 

• . 

- .J .. ~,~ 

---p / 
Jj N10,MSi 

uda 
-~~ .. . : ft, L ~,; 

Nnt:~:5~tfl'2 198503 l 017 

WALIKOTA PEKALONGAN 

Cap. 

Ttd. 

MOHAMAD BASYIR AHMAD 
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