
M enim bang

M engingat

SALINAN

BUPATI KARANGANYAR 
PROVINSI JAWA TENGAH

PERATURAN DAERAH KABUPATEN KARANGANYAR 

NOMOR 5 TAHUN 2021

TENTANG

PENYELENGGARAAN REKLAME 

DENGAN RAHMAT TUHAN YANG MAHA ESA 

BUPATI KARANGANYAR,

: a. bahw a u n tu k  m ew ujudkan Penyelenggaraan

Reklame yang te rencana  dan  te rp ad u  sebagai su a tu  

kegiatan  ekonom i m em erlukan  pengelolaan yang 

b e ra sa sk an  keadilan  dan  m em berikan  m anfaat bagi 

pem bangunan  D aerah yang berkelan ju tan ;

b. bahw a salah  sa tu  Penyelenggaraan Reklame yang 

d ap a t d ipertanggungjaw abkan  m em erlukan 

p engatu ran , pem binaan , pengendalian  dan  

pengaw asan  yang berke lan ju tan  agar nilai etika, 

este tika  dan  nilai h ukum  se rta  nilai budaya tercerm in 

dalam  su a tu  Reklame;

c. bahw a P era tu ran  D aerah K abupaten  K aranganyar 

Nomor 14 T ahun  2006 ten tan g  Izin Reklam e dan 

Pengelolaan Titik Lokasi Reklame su d a h  tidak  sesuai 

dengan perkem bangan keadaan  sehingga perlu  

dicabut;

d. bahw a b e rd asa rk an  pertim bangan  sebagaim ana 

d im aksud  dalam  h u ru f  a, h u ru f  b, d an  h u ru f  c, perlu  

m enetapkan  P era tu ran  D aerah ten tang  

Penyelenggaraan Reklame;

: 1. Pasal 18 ayat (6) U ndang U ndang D asar Negara

Republik Indonesia T ahun  1945;

2. U ndang-U ndang Nomor 13 T ahun  1950 ten tang  

Pem ben tukan  D aerah -daerah  K abupaten  dalam  

Lingkungan Provinsi Jaw a  Tengah;



3. U ndang-U ndang Nomor 23 T ahun  2014 ten tang  

P em erin tahan  D aerah (Lem baran Negara Republik 

Indonesia  T ahun  2014 Nomor 244, T am bahan  

L em baran Negara Republik Indonesia  Nomor 5587) 

sebagaim ana telah  d iubah  beberapa kali te rakh ir 

dengan U ndang-U ndang Nomor 11 T ahun  2020 

ten tang  C ipta Kerja (Lem baran Negara Republik 

Indonesia  T ahun  2020 Nomor 245, T am bahan  

Lem baran Negara Republik Indonesia  Nomor 5573);

D engan P erse tu juan  B ersam a

DEWAN PERWAKILAN RAKYAT DAERAH KABUPATEN KARANGANYAR

dan

BUPATI KARANGANYAR 

MEMUTUSKAN:

M enetapkan : PERATURAN DAERAH TENTANG PENYELENGGARAAN

REKLAME.

BAB I

KETENTUAN UMUM

Bagian K esatu 

Pengertian

Pasal 1

Dalam  P era tu ran  D aerah ini, yang d im aksud  dengan:

1. D aerah adalah  K abupaten  K aranganyar.

2. Pem erin tah  D aerah adalah  B upati sebagai u n su r  

penyelenggara Pem erin tahan  D aerah yang m em im pin 

p e lak san aan  u ru sa n  pem erin tahan  yang m enjadi 

kew enangan D aerah otonom.

3. B upati adalah  B upati K aranganyar.



4. Perangkat D aerah adalah  u n s u r  p em ban tu  B upati 

dan  Dewan Perwakilan Rakyat D aerah dalam  

penyelenggaraan u ru sa n  pem erin tahan  yang m enjadi 

kew enangan D aerah.

5. B adan  adalah  sekum pulan  orang d a n /a ta u  m odal 

yang m erupakan  k esa tu an , baik  yang m elakukan  

u sa h a  m au p u n  yang tidak m elakukan  u sa h a  yang 

m eliputi perseroan  te rb a tas , perseroan  kom anditer, 

perseroan  lainnya, b ad an  u sa h a  milik negara 

(BUMN), a ta u  badan  u sa h a  m ilik daerah  (BUMD) 

dengan n am a dan  dalam  b en tu k  apa  pun , firma, 

kongsi, koperasi, d an a  pensiun , pe rseku tuan , 

perkum pulan , yayasan , organ isasi m assa , organisasi 

sosial politik, a ta u  organ isasi lainnya, lem baga dan  

b en tu k  badan  lainnya te rm asu k  kon trak  investasi 

kolektif dan  b en tu k  u sa h a  tetap.

6. Reklame adalah  benda, a lat, p e rb u a tan , a ta u  m edia 

yang ben tu k  dan  corak ragam nya d irancang  u n tu k  

tu ju a n  kom ersial m em perkenalkan , m enganjurkan , 

m em prom osikan, a ta u  u n tu k  m enarik  perhatian  

um um  terh ad ap  barang, ja sa , orang, a ta u  badan , 

yang d ap a t dilihat, d ibaca, d idengar, d irasakan , 

d a n /a ta u  d inikm ati oleh um um .

7. Penyelenggara Reklame adalah  orang pribadi a ta u  

B adan yang m enyelenggarakan Reklam e baik u n tu k  

dan  a ta s  nam anya sendiri a ta u  u n tu k  dan  a ta s  nam a 

p ihak  lain yang m enjadi tanggungannya.

8. Penyelenggaraan Reklame adalah  rangkaian  dan  

pen g atu ran  yang sistem atis m eliputi perencanaan , 

jen is  perizinan, pena taan , penertiban , pengaw asan 

dan  pengendalian  Reklame dalam  rangka 

m ew ujudkan pem anfaa tan  ru an g  D aerah yang serasi.

9. P erse tu juan  B angunan  G edung yang se lan ju tnya 

d isingkat PBG adalah  perizinan yang diberikan 

kepada pemilik B angunan  G edung u n tu k  

m em bangun baru , m engubah , m em perluas, 

m engurangi, d a n /a ta u  m eraw at B angunan  Gedung 

sesuai dengan s ta n d a r tekn is B angunan  Gedung.



10. Biro Reklame ada lah  b ad an  yang bergerak  di bidang 

perik lanan  yang memiliki tenaga  tekn is sesuai 

k e ten tu an  yang berlaku.

11. Reklame Insidental adalah  Reklame yang 

d iselenggarakan dalam  jan g k a  w ak tu  paling lam a 30 

(tiga puluh) hari.

12. Reklam e Perm anen adalah  Reklam e yang bersifat 

te tap  dan  tidak  d ap a t d ip indahkan , yang 

pend iriannya m em b u tu h k an  PBG.

13. Reklam e M egatron adalah  Reklam e yang 

m enggunakan  layar m onitor m au p u n  tidak, berupa  

gam bar d a n /a ta u  tu lisan  yang d ap a t be ru b ah -u b ah , 

terprogram  dan  m enggunakan  tenaga listrik, 

te rm asu k  di dalam nya videotron.

14. Reklam e Papan adalah  Reklam e yang te rb u a t dari 

papan , kayu, seng, pelat, collibrite, vynil, alum inium , 

kaca, ba tu , tem bok a ta u  beton, logam a ta u  b ah an  

lain yang sejenis, d ipasang  pada tem pat yang 

d isediakan, d igantung, ditem pel a ta u  d ibuat pada 

b an g u n an  tem bok, dinding, pagar, tiang, dan  

sebagainya baik  bersinar, d isinari m au p u n  yang 

tidak  bersinar.

15. Reklame Berjalan adalah  Reklam e yang d item patkan

pada  k en d araan  a ta u  benda  yang d ap a t bergerak, 

yang d iselenggarakan dengan m enggunakan  

k en d araan  a ta u  dengan cara

d ib aw a/d id o ro n g /d ita rik  oleh orang, te rm asu k  di 

dalam nya Reklame pada  gerobak/rom bong, 

k en d araan  baik berm otor a ta u p u n  tidak.

16. Reklam e Baliho adalah  Reklam e yang te rb u a t dari 

papan  kayu a ta u  b ah an  lain d an  d ipasang  pada  

k onstruksi yang tidak  perm anen  dan  tu ju an  

m aterinya m em prom osikan su a tu  even a ta u  kegiatan 

yang bersifat insidental.



17. Reklame Kain adalah  Reklam e yang tu ju a n  m aterinya 

jan g k a  pendek a ta u  m em prom osikan su a tu  event 

a ta u  kegiatan  yang bersifat insiden ta l dengan 

m enggunakan  b ah an  kain , te rm asu k  p lastik  a tau  

b ah an  lain yang sejenis, te rm asu k  di dalam nya 

adalah  spanduk , um bu l-um bu l, bendera, rangkaian  

bendera , tenda, krey, banner, g iant ban n er dan  

stand ing  banner.

18. Reklam e Selebaran adalah  Reklam e yang berben tuk  

lem baran  lepas, d iselenggarakan dengan cara  

d isebarkan , diberikan a ta u  d ap a t d im in ta  dengan 

k e ten tu an  tidak  u n tu k  ditem pelkan, d ilekatkan , 

d ipasang, d igan tung  pad a  su a tu  benda  lain, 

te rm asu k  di dalam nya adalah  b rosu r, leafleat, dan  

Reklam e dalam  undangan .

19. Reklame M elekat yang se lan ju tnya  d isebu t Stiker 

adalah  Reklame yang berb en tu k  lem baran  lepas 

d iselenggarakan dengan ca ra  ditem pelkan, 

d ilekatkan , d ipasang  a ta u  d igan tung  pada  su a tu  

benda.

20. Reklame Film a ta u  Slide adalah  Reklame yang 

d iselenggarakan dengan cara  m enggunakan  klise 

be ru p a  kaca  a ta u  film, a ta u p u n  b a h an -b a h an  lain 

yang sejenis, sebagai a la t u n tu k  diproyeksikan 

d a n /a ta u  d ipancarkan .

21. Reklam e U dara adalah  Reklam e yang

diselenggarakan di u d a ra  dengan  m enggunakan  

balon, gas, laser, pesaw at a ta u  a la t lain yang sejenis.

22. Reklame S uara  ada lah  Reklame yang

diselenggarakan dengan m enggunakan  k a ta -k a ta  

yang d iucapkan  a tau  dengan su a ra  yang d itim bulkan 

dari a ta u  oleh p e ra n ta ra an  alat.

23. Reklam e Peragaan adalah  Reklam e yang 

d iselenggarakan dengan cara  m em peragakan  su a tu  

barang  dengan a ta u  tan p a  d isertai suara .



24. R encana Induk  T ata Letak B arang Reklame yang 

se lan ju tnya  d isingkat RITLBR adalah  perencanaan  

p en a taan  titik lokasi Reklam e sebagai pedom an 

dalam  Penyelenggaraan Reklam e yang kom prehensif 

dan  berkelan ju tan .

25. Izin Reklame adalah  Izin Penyelenggaraan Reklame 

yang diberikan  oleh Kepala Perangkat D aerah yang 

m elaksanakan  u ru sa n  perizinan kepada 

Penyelenggara Reklame.

26. M ateri Reklame adalah  n ask ah , tu lisan , gam bar, 

logo, su a ra , dan  w arna yang te rd ap a t dalam  bidang 

Reklame.

27. Ja m in a n  a ta s  Pem bongkaran Reklame adalah  biaya 

yang d ibayarkan  oleh penyelenggara Reklame kepada 

Pem erin tah  D aerah yang d ipergunakan  oleh 

Pem erintah D aerah u n tu k  m em bongkar Reklame 

d a n /a ta u  u n tu k  p e m u lih an /p e rb a ik an  kembali 

lo k as i/tem p a t bekas d iselenggarakannya Reklame, 

apab ila  lo k as i/tem p a t te rseb u t m eru p ak an  milik 

a ta u  yang d ikuasai oleh Pem erin tah  D aerah apabila  

Penyelenggara Reklame m elanggar ke ten tuan  

perizinan.

28. Pajak Reklame adalah  Pajak yang d ipungu t a ta s  

penyelenggaraan Reklame di D aerah.

29. Pajak yang te ru tan g  adalah  Pajak yang h a ru s  dibayar 

pada  su a tu  saa t, dalam  m asa  pajak, dalam  tah u n  

pajak  a ta u  dalam  bagian ta h u n  pajak m enuru t 

k e ten tu an  p e ra tu ran  p e ru n dang -undangan  

perpa jakan  D aerah.

30. Nomor Pokok Wajib Pajak D aerah, yang selan ju tnya  

d isingkat NPWPD adalah  nom or pokok yang telah 

d idaftar m enjadi iden titas bagi setiap  wajib pajak.

31. Tanggung Jaw ab  Sosial P e ru sah aan  yang se lan ju tnya 

d isingkat dengan TJSP adalah  tanggung  jaw ab  sosial 

yang m elekat pada  setiap  p e ru sah a a n  u n tu k  te tap  

m encip takan  h u b u n g an  yang serasi dan  seim bang 

sesua i dengan nilai, norm a, budaya m asyarakat 

se tem pat dan  lingkungan.



32. Setiap O rang adalah  orang  pero rangan  d a n /a ta u  

B adan.

Bagian Kedua

Prinsip, T ujuan  dan  R uang Lingkup 

Pasal 2

Penyelenggaraan Reklame d ilak san ak an  berdasarkan

prinsip  :

a. m anfaat;

b. adil dan  m erata;

c. kepastian  hukum ; dan

d. m em berdayakan  perekonom ian dan  kem am puan  

m asy arak a t yang berke lan ju tan  di bidang 

penyelenggaraan Reklame.

Pasal 3

Penyelenggaraan Reklame b e rtu ju an  :

a. m encip takan  ta ta  ru an g  yang baik  dengan p en a taan  

Reklam e yang sesua i estetika;

b. m em ben tuk  w ajah kota dan  m em berikan  kepastian  

penem patan  Reklame di D aerah;

c. m elindungi hak  m asyaraka t u n tu k  m endapatkan  

pem andangan  alam i kota yang terta ta ;

d. m em berikan  penerangan  dan  m enam bah  ke indahan  

kota; dan

e. m em berikan  ruang  inform asi baik ja s a  dan  produk 

kepada m asyarakat.

Pasal 4

R uang lingkup Penyelenggaraan Reklame pada P eratu ran  

D aerah  ini meliputi:

a. jen is  Reklame;

b. Penyelenggara dan  Penyelenggaraan Reklame;

c. perizinan;

d. sistem  inform asi Reklame D aerah;

e. pem binaan , pengaw asan dan  penertiban ;



f. hak , kew ajiban dan  larangan; dan

g. sanksi adm inistratif.

BAB II

JENIS REKLAME 

Pasal 5

(1) Je n is  Reklame yang d iselenggarakan di D aerah 

d ibedakan  m enjadi:

a. Reklame Insidental; dan

b. Reklame Perm anen.

(2) Penyelenggaraan Reklame Insiden tal sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (1) h u ru f  a, terdiri a tas:

a. Reklame Baliho;

b. Reklame Kain;

c. Reklame Selebaran;

d. Reklame Melekat;

e. Reklame Film;

f. Reklame Udara;

g. Reklame Suara;

h. Reklame Apung; dan

i. Reklam e Peragaan.

(3) Penyelenggaraan Reklame Perm anen sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (1) h u ru f  b, terdiri atas:

a. Reklame Papan dengan lu as  bidang sam pai 

dengan 8 m2 (delapan m eter persegi);

b. Reklame Papan dengan lu as  b idang lebih dari 

8 m2 (delapan m eter persegi);

c. Reklame M egatron; dan

d. Reklame Berjalan.

(4) Reklame Perm anen sebagaim ana d im aksud  pada 

ayat (3) h u ru f  a, h u ru f  b, dan  h u ru f  c te rm asuk  

dalam  jen is  Reklame yang m enggunakan  konstruksi 

perm anen.



BAB III

PENYELENGGARA DAN PENYELENGGARAAN REKLAME

Bagian K esatu 

Um um

Pasal 6

(1) Setiap O rang d ap at m enyelenggarakan Reklame di 

D aerah.

(2) Penyelenggaraan Reklame sebagaim ana d im aksud 

pada ayat (1) d ilakukan  un tuk :

a. kepentingan  sendiri; d a n /a ta u

b. kepentingan p ihak  ketiga.

(3) Penyelenggaraan Reklam e sebagaim ana d im aksud  

pada  ayat (2) h a ru s  m em perhatikan :

a. este tika  penem patan  dan  kesesua ian  ta ta  ruang  

di D aerah;

b. lokasi sesuai dengan R encana Detail T ata  Ruang;

c. keam anan  dan  keselam atan  konstruksi;

d. kondisi sosial budaya m asyarakat;

e. tidak  berten tangan  dengan norm a keagam aan, 

kesopanan , ke tertiban , keam anan , kesusilaan ; 

dan

f. tidak  m engandung u n s u r  yang m enyinggung 

suku , agam a, ras  dan  antargolongan (SARA).

Pasal 7

(1) Penyelenggaraan Reklame di D aerah meliputi:

a. pelayanan perizinan;

b. pelayanan Pajak Reklame;

c. pem binaan , m onitoring dan  evaluasi;

d. pengaw asan; dan

e. pelaporan.

(2) Penyelenggaraan Reklame sebagaim ana dim aksud 

pada ayat (1) h u ru f  a, h u ru f  c, dan  h u ru f e 

d ilak sanakan  oleh Perangkat D aerah yang 

m elaksanakan  u ru sa n  perizinan.



(3) Penyelenggaraan Reklame sebagaim ana d im aksud  

pada ayat (1) h u ru f  b dan  h u ru f c d ilak sanakan  oleh 

Perangkat D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  aset, 

p en d ap a tan  dan  pajak  Derah.

(4) Penyelenggaraan Reklam e sebagaim ana d im aksud  

pada  ayat (1) h u ru f  d d ilak san ak an  bersam a sam a 

oleh Perangkat D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  

Perizinan dan  Perangkat D aerah yang m elaksanakan  

u ru sa n  ke ten tram an  dan  ketertiban .

(5) Dalam  m elaksanakan  pelayanan  perizinan dan  

pengaw asan, Perangkat D aerah d ib an tu  oleh Tim 

Teknis Izin Reklame yang d iben tuk  oleh Bupati.

(6) Tim Teknis Izin Reklame sebagaim ana d im aksud  

pada ayat (5) bertanggung  jaw ab  kepada Bupati 

m elalui Kepala Perangkat D aerah yang 

m elaksanakan  u ru sa n  perizinan.

(7) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai Tim Teknis Izin 

Reklame d ia tu r dalam  P era tu ran  B upati.

Bagian Kedua 

Penem patan  dan  P enataan

Pasal 8

(1) Pem erin tah  D aerah m enetapkan  RITLBR dan 

P engatu ran  desain , ben tu k  sesuai u k u ra n  Reklame.

(2) RITLBR sebagaim ana d im aksud  pada  ayat (1) d ia tu r 

dalam  P era tu ran  Bupati.

(3) Reklam e wajib d item patkan  sesua i ke ten tuan  

RITLBR dan  m em atuhi k e ten tu an  sebagai berikut:

a. tidak  m en u tu p  pandangan  ram b u  lalu  lin tas dan  

a la t pem beri isyarat lalu lintas;

b. tidak  m enu tup /m engganggu  pandangan  

perlin tasan  sebidang kereta  api;

c. ja ra k  dari as rel kere ta  api sam pai 

b id an g /k o n stru k si Reklam e terdekat h a ru s  

m endapat rekom endasi dari p e ru sah aan  milik 

negara  yang m enyelenggarakan ja sa  di bidang 

perkeretaap ian ;



d. ja ra k  dari ja rin g an  kabel listrik  tegangan 

m enengah k ea tas  h a ru s  m endapat 

rekom endasi dari p e ru sah a a n  milik negara 

yang m enyelenggarakan ja s a  di bidang 

ketenagalistrikan;

e. tidak  m engganggu fungsi a ta u  m erusak  

sa ra n a  dan  p ra sa ra n a  yang ada  serta  

tidak  m engganggu pem eliharaannya; dan

f. k o n stru k si Reklame d ap at

d ipertanggungjaw abkan m en u ru t persyara tan  

tekn is sesua i k e ten tu an  yang berlaku.

(4) Penem patan  Reklame sebagaim ana d im aksud  pada

ayat (3) d ilakukan  a ta s  pertim bangan  Tim Teknis 

Izin Reklame sebagaim ana d im aksud  dalam  

Pasal 7 ayat (5).

Pasal 9

(1) Penem patan  Reklame berkonstruksi sebagaim ana 

d im aksud  dalam  Pasal 8 ayat (3) h u ru f  f hanya 

d ilakukan  di:

a. bagian jalan ;

b. tan a h  p e rs il/h a lam an ;

c. di a ta s  a tap  bangunan ; a tau

d. m enem pel b angunan , selain b an g u n an  cagar 

budaya dan  fasilitas um um .

(2) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai penem patan  

k onstruksi Reklame sebagaim ana d im aksud  pada 

ayat (1) d ia tu r dalam  P era tu ran  B upati.

Pasal 10

(1) B upati m enetapkan  titik  lokasi penem patan

Reklam e dengan m em pertim bangkan  kriteria  

penem patan  pem asangan  Reklam e sebagaim ana 

d im aksud  dalam  Pasal 8.



(2) P enen tuan  titik lokasi penem patan  Reklame 

sebagaim ana d im aksud  pada  ayat (1) d idasarkan  

pada:

a. ta ta  letak, besaran  dan  a ra h  pandang  Reklame 

sekitar;

b. estetika;

c. keam anan  konstruksi; dan

d. lalu  lin tas.

(3) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai titik  lokasi 

penem patan  Reklame sebagaim ana d im aksud  pada 

a y a t( l)  d ia tu r dalam  P era tu ran  Bupati.

Pasal 11

Titik lokasi penem patan  Reklam e sebagaim ana d im aksud  

dalam  Pasal 9 dan  Pasal 10 m enjadi d a sa r penerb itan  

PBG Reklame.

Pasal 12

Tata letak, besaran  dan  a rah  p andang  Reklame di kaw asan 

pasar, term inal, dan  tem pat k h u su s  park ir d ia tu r 

b e rd asa rk an  pertim bangan  Tim Teknis Izin Reklame.

Bagian Ketiga 

Materi dan  Isi Reklame

Pasal 13

(1) M ateri dan  isi Reklame wajib m em enuhi ke ten tu an  

sebagai berikut:

a. b en tu k  h u ru f  a ta u  simbol yang d igunakan  pada 

iklan dan  m edia inform asi tidak  boleh sam a a tau  

m enyerupai ben tu k  h u ru f  dan  simbol ram bu- 

ram bu  lalu lintas;

b. kom binasi w arna  yang d igunakan  tidak boleh 

sam a a ta u  m enyerupai w arna  yang d igunakan  

u n tu k  ram bu-ram bu  lalu lintas;



c. kom binasi w arna  yang d igunakan  tidak boleh 

sam a a ta u  m enyerupai w arna yang d igunakan  

u n tu k  simbol negara;

d. u k u ra n  h u ru f h a ru s  proporsional sehingga 

m em udahkan  pem baca dan  te rh in d ar dari 

kecelakaan lalu  lintas;

e. tidak  bersifat suku , agam a, ras, dan  

antargolongan (SARA);

f. tidak  bersifat pornografi;

g. tidak  m elanggar etika moral;

h. tidak  m elanggar ketertiban  um um ; dan

i. sesua i k e ten tu an  p e ra tu ran  perundang- 

undangan .

(2) Penyelenggara Reklame wajib m enayangkan  iklan 

layanan  m asyarakat yang isinya d ite tapkan  a ta u  

d ise tu ju i terlebih d ah u lu  oleh Pem erintah D aerah 

sebagai ben tu k  TJSP pad a  sa a t jed a  a n ta r  m ateri 

Reklam e dengan d u ras i tayang  paling singkat 1 (satu) 

minggu.

(3) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai kew ajiban TJSP 

iklan layanan  m asyaraka t ini d ia tu r dalam  P era tu ran  

Bupati.

Pasal 14

(1) Penyelenggaraan Reklame dengan n ask ah  Reklame 

bertem a rokok paling sedikit berja rak  100 (seratus) 

m eter dari kaw asan  tan p a  rokok.

(2) K aw asan tan p a  rokok sebagaim ana d im aksud  pada 

ayat (1) d ia tu r sesuai dengan p e ra tu ran  perundang- 

undangan .



BAB IV

PERIZINAN

Bagian K esatu

Um um

Pasal 15

(1) Setiap O rang yang m enyelenggarakan Reklame wajib 

memiliki Izin Reklame.

(2) Izin Reklame d iterb itkan  u n tu k  pem asangan  m ateri 

Reklame.

(3) Izin Reklame d iterb itkan  oleh Kepala Perangkat 

D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  perizinan.

(4) Izin Reklame u n tu k  jen is  Reklam e berkonstruksi 

d iterb itkan  setelah  k o n stru k si memiliki PBG 

Reklame.

Bagian Kedua 

PBG Reklame

Pasal 16

(1) Setiap O rang yang m enyelenggarakan Reklam e dengan 

k o n stru k si wajib memiliki PBG Reklam e dari Kepala 

Perangkat D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  

perizinan.

(2) Ja n g k a  w aktu  PBG Reklame berd asark an  dari u m u r 

k o n stru k si Reklame yang d iten tu k an  berdasarkan  

jen is  dan  u k u ran  Reklame.

(3) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai u m u r konstruksi 

Reklam e sebagaim ana d im aksud  pada  ayat (2) d ia tu r 

dalam  P era tu ran  Bupati.

(4) Penyelenggara Reklame wajib m em bongkar Reklame 

yang su d ah  selesai u m u r k o n stru k si sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (3) paling lam bat 3 (tiga) bu lan  

sejak berakh irnya  jan g k a  w aktu  yang d ite tapkan .



(5) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai p e rsy ara tan  dan  ta ta  

ca ra  penerb itan  PBG Reklam e d ia tu r dalam  

P era tu ran  Bupati.

Bagian Ketiga 

P ersyaratan

Pasal 17

(1) Izin Reklame d iajukan  oleh Penyelenggara Reklame 

kepada Kepala Perangkat D aerah yang m elaksanakan  

u ru sa n  Perizinan dengan dilam piri:

a. PBG Reklame k h u su s  u n tu k  Reklame 

berkonstruksi;

b. g a m b a r/d e n a h  lokasi yang d irencanakan ;

c. iden titas Pemohon;

d. su ra t pe rnyataan  kesanggupan  m em bayar jam in an  

a ta s  pem bongkaran  Reklame;

e. su ra t pernya taan  tidak  kebera tan  dari pemilik 

tan ah  titik lokasi Reklame; dan

f. su ra t pe rnyataan  kesanggupan  m em bayar Pajak 

Reklam e sesuai dengan ke ten tuan .

(2) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai pe rsyara tan

perm ohonan  Izin Reklame d ia tu r dalam

P era tu ran  Bupati.

Bagian Keem pat 

T ata C ara Izin

Pasal 18

(1) Setiap Pem ohon m engajukan  perm ohonan Izin 

Reklam e secara  tertu lis  d an  dilengkapi dengan 

p e rsy ara tan  sebagaim ana d im aksud  dalam  

Pasal 17.

(2) Perangkat D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  

perizinan m elakukan  penelitian  adm in istrasi dan  

d isam paikan  ke Tim Teknis Izin Reklame.



(3) Tim Teknis Izin Reklame m elakukan  pengkajian 

b e rd asa rk an  pertim bangan:

a. kesesua ian  n ask ah  Reklam e dengan ke ten tu an  

n ask ah  Reklame;

b. kesesua ian  dengan titik lokasi penem patan  

Reklame tidak berkonstruksi; d a n /a ta u

c. PBG Reklame.

(4) Tim Teknis Izin Reklame m em berikan  rekom endasi 

Perm ohonan izin diterim a a ta u  ditolak.

(5) B erdasarkan  pertim bangan  Tim sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (4), Kepala Perangkat D aerah 

yang m elaksanakan  u ru sa n  perizinan m enerbitkan  

a ta u  m enolak perm ohonan Izin Reklame.

(6) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai ta ta  cara  penerb itan  

Izin Reklam e dan  form at Izin Reklam e d ia tu r dalam  

P era tu ran  Bupati.

Bagian Kelima 

M asa B erlaku Izin

Pasal 19

(1) Izin Reklam e berlaku paling lam a 1 (satu) ta h u n  dan  

d ap a t d iperpanjang.

(2) Pem erintah D aerah m em bongkar Reklame yang m asa 

berlaku  Izin Reklam enya telah hab is dan  tidak 

dibongkar oleh Penyelenggara Reklame.

Bagian Keenam

Ja m in a n  a ta s  Pem bongkaran Reklame 

Pasal 20

(1) Setiap O rang yang m enyelenggarakan Reklame 

berkonstruksi wajib m em bayar Ja m in a n  a ta s  

Pem bongkaran Reklame.

(2) Kewajiban m em bayar biaya jam in an  a ta s  

pem bongkaran  Reklame d ikenakan  u n tu k  Reklame 

dengan luas bidang lebih 8 m 2 (delapan m eter persegi).



(3) B esar Ja m in a n  a ta s  Pem bongkaran Reklame adalah  

25% (dua p u luh  lim a persen) dari Pajak Reklame yang 

d iten tukan .

(4) Ja m in a n  a ta s  Pem bongkaran Reklam e sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (3) d ise to rkan  ke B ank Milik 

Pem erin tah  D aerah yang d itun juk  oleh B upati.

(5) Ja m in a n  a ta s  Pem bongkaran Reklam e sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (3) d ap a t d ia jukan  pengem balian 

oleh Penyelenggara Reklame apabila:

a. Penyelenggara Reklame telah  m em bongkar 

Reklam e yang diselenggarakannya; a ta u

b. d iterb itkan  Izin Reklame b a ru  pada  titik  lokasi 

yang sam a yang a ta sn y a  telah d ibayar Jam in an  

a ta s  Pem bongkaran Reklame.

(6) Pem bongkaran d ilakukan  paling cepat 3 (tiga) bu lan  

sejak berakh irnya  m asa  berlaku  izin.

(7) Pem bongkaran sebagaim ana d im aksud  pada ayat (6) 

dilelang dan  hasilnya  disetor ke Kas D aerah.

(8) Ja m in a n  a ta s  Pem bongkaran Reklame pada Izin 

Reklam e yang telah berakh ir tidak  d ilakukan  

pem bongkaran  m asa  izinnya lebih dari 3 (tiga) bu lan  

dan  tidak  d ilakukan  pengajuan  pengem balian oleh 

Penyelenggara Reklame, d ap a t d ilakukan  eksekusi 

oleh Pem erintah D aerah sesua i k e ten tu an  p e ra tu ran  

pe ru n d an g -u n d an g an  dibidang pengelolaan keuangan  

D aerah.

(9) Hasil eksekusi a ta s  Ja m in a n  Pem bongkaran Reklame 

sebagaim ana d im aksud  pada ayat (8) m erupakan  

P endapatan  D aerah.

(10) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai ta ta  cara  

pem bongkaran , pem biayaan pem bongkaran , ta ta  cara  

lelang hasil bongkaran , pengem balian, 

p e n a tau sah a an  keuangan , dan  eksekusi a ta s  

Ja m in a n  Pem bongkaran d ia tu r lebih lan ju t dalam  

P era tu ran  Bupati.



BAB V

SISTEM INFORMASI REKLAME DAERAH

Pasal 21

(1) Pem erin tah  D aerah m enyelenggarakan sistem  

inform asi Reklame D aerah yang berisi in tegrasi d a ta  

Izin Reklame dan  Pajak Reklame.

(2) Sistem  Inform asi Reklame D aerah sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (1) paling sedikit m em uat:

a. d a ta  Penyelenggara Reklame;

b. d a ta  Izin Reklame: titik  lokasi, jen is  Reklame, 

m asa  berlaku, dan  m ateri Reklame;

c. d a ta  pajak  Reklame: ju m lah  pajak, m asa  pajak, 

NPWPD;

d. jam in an  biaya bongkar; dan

e. w aktu  m aksim al pem bongkaran  Reklame.

(3) Sistem  inform asi Reklame D aerah dikelola oleh 

Perangkat D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  

perizinan bersam a Perangkat D aerah yang 

m elaksanakan  u ru sa n  aset, p en d ap a tan  dan  pajak 

D aerah.

(4) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai pengelolaan Sistem  

Inform asi Reklame D aerah d ia tu r dalam  P era tu ran  

B upati.

BAB VI

PEMBINAAN, PENGAWASAN DAN PENERTIBAN

Bagian K esatu 

Pem binaan

Pasal 22

(1) Pem binaan Penyelenggaraan Reklam e u n tu k  Reklame 

b erkonstruksi d ilak sanakan  oleh Perangkat D aerah 

yang m elaksanakan  u ru sa n  bidang Pekerjaan Um um  

dan  P enataan  Ruang.



(2) Pem binaan Penyelenggaraan Reklam e u n tu k  Reklame 

ja la n  d ilak sanakan  oleh Perangkat D aerah yang 

m elak san ak an  u ru sa n  bidang P erhubungan .

(3) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai pe laksanaan  

pem binaan  sebagaim ana d im aksud  pad a  ayat (1) dan  

ayat (2) d ia tu r dalam  P era tu ran  Bupati.

Bagian K edua 

Pengaw asan

Pasal 23

(1) Pengaw asan penyelenggaraan Reklam e d ilak sanakan  

oleh a p a ra t pengaw as fungsional di D aerah.

(2) Pengaw asan te rh ad ap  Penyelenggara Reklame 

d ilak sanakan  oleh Perangkat D aerah yang 

m elaksanakan  u ru sa n  Perizinan bekerjasam a dengan 

Perangkat D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  

k e ten tram an  dan  ketertiban .

(3) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai pe laksanaan  

pengaw asan  sebagaim ana d im aksud  pada ayat (1) 

dan  ayat (2) d ia tu r dalam  P era tu ran  B upati.

Bagian Ketiga 

Penertiban

Pasal 24

(1) Penertiban  d ilak sanakan  Tim Penertiban  Reklame 

yang d iben tuk  oleh Bupati.

(2) Kepala Perangkat D aerah yang m elaksanakan  u ru sa n  

ke ten tram an  dan  ketertiban  m engkoordinasikan  

p e lak san aan  tugas Tim Penertiban  sebagaim ana 

d im aksud  pada ayat (1).

(3) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai penertiban  d ia tu r 

dalam  P era tu ran  Bupati.



BAB VII

HAK, KEWAJIBAN DAN LARANGAN

Bagian K esatu 

Hak dan  Kewajiban

Pasal 25

Setiap Penyelenggara Reklame berhak:

a. m en d ap at pelayanan  Izin Reklam e b erd asark an  

k e ten tu an  yang berlaku;

b. m em asang  d a n /a ta u  m enem patkan  Reklame sesuai 

dengan Izin Reklame; dan

c. m engajukan  perpan jangan  Izin Reklame Perm anen 

apab ila  jan g k a  w aktu  Izin Reklame telah  berakhir.

Pasal 26

Setiap Penyelenggara Reklame wajib:

a. memiliki Izin Reklame;

b. m em bayar Pajak yang te ru tan g  sesua i ke ten tuan ;

c. m em asang  Stiker, stem pel a ta u  ben tuk  lain yang 

d ite tapkan  oleh B upati yang berisi m asa  berlaku izin 

pada  bagian yang d apat terlihat dengan  jelas;

d. m em asang  nam a dan nom or telepon Penyelenggara 

Reklam e yang d ap a t terlihat dengan jelas;

e. m em elihara benda-benda dan  a la t-a la t yang 

d ipergunakan  u n tu k  Reklame agar selalu  dapat 

berfungsi dan  dalam  kondisi baik;

f. m enyelesaikan pem bongkaran  Reklam e apabila  izin 

telah  berakhir;

g. bertanggung  jaw ab  penuh  a ta s  sem ua resiko yang 

d itim bulkan  ak ibat Penyelenggaraan Reklame; dan

h. m em bayar biaya jam inan  bongkar.



Bagian Kedua 

L arangan

Pasal 27

Penyelenggara Reklame d ilarang  m enyelenggarakan 

Reklame:

a. p ad a  b an g u n an  p erkan to ran  Pem erintah;

b. pada  titik yang tidak  sesua i dengan k e ten tu an  penataan  

Reklame;

c. m engganggu fungsi a ta u  m eru sak  sa ran a  dan  

p ra sa ra n a  D aerah;

d. m engganggu fungsi perlengkapan  ja lan ;

e. pada  d a e rah /lo k as i raw an kecelakaan;

f. saling m enu tup i dengan Reklam e yang lain;

g. dengan m ateri m inum an  be ra lk o h o l/m in u m an  keras; 

dan

h. dengan m ateri rokok pada poros ja la n  u tam a  

K abupaten  a n ta ra  P apahan  sam pai Bejen a tau  

d iten tu k an  lain oleh Bupati.

i. dengan m enem patkan  pada:

1. k an to r pem erin tahan ;

2. sa ra n a  peribadatan ;

3. sa ra n a  pendidikan;

4. m ed ia n /ja lu r pem isah;

5. badan  ja lan  /  horisontal;

6. m enem pel di pohon, gapura , tiang listrik, tiang 

telepon, tiang a la t pengatu r isyarat lalu lintas, 

m enara, dan  fasilitas um um  lainnya;

7. jem b a tan  dan  jem b a tan  layang; d a n /a ta u

8. tam an  kota, kecuali tam an  yang d ibangun  a ta s  

d an a  TJSP oleh p e ru sah aan  pem beri d an a  TJSP.



SANKSI ADMINISTRATIF

BAB VIII

Pasal 28

(1) Setiap O rang yang m elanggar k e ten tu an  Pasal 8 

ayat (3), Pasal 13 ayat (1) dan  ayat (2), Pasal 15 

ayat (1), Pasal 16 ayat (1) dan  ayat (4), dan  Pasal 20 

ayat (1), Pasal 26, Pasal 27 d ikenakan  sanksi 

adm inistratif.

(2) Sanksi adm in istra tif sebagaim ana d im aksud  pada 

ayat (1) berupa:

a. peringatan  tertu lis;

b. pem bekuan  Izin Reklame dan  PBG Reklame;

c. p en cab u tan  Izin Reklame dan  PBG Reklame;

d. p e n u tu p a n  a ta u  pelepasan  m ateri Reklame;

e. pem bongkaran  k onstruksi Reklame; dan

f. denda adm in istrasi be rupa  eksekusi Ja m in a n  a ta s  

Pem bongkaran Reklame a ta u  ben tu k  lain yang 

d ite tapkan  oleh Bupati.

(3) K eten tuan  lebih lan ju t m engenai ta ta  cara  pengenaan 

sanksi adm in istra tif sebagaim ana d im aksud  pada 

ayat (2) d ia tu r dalam  P era tu ran  Bupati.

BAB IX

KETENTUAN PERALIHAN

Pasal 29

Pada saa t P era tu ran  D aerah ini m ulai berlaku:

a. Izin Reklame yang d ite tapkan  sebelum  berlakunya 

P e ra tu ran  D aerah ini d inyatakan  te tap  berlaku  sam pai 

dengan berakh irnya  m asa  berlaku  izin Reklame;

b. p e lak san aan  pem bongkaran  dan  penguasaan  Aset 

a ta s  hasil pem bongkaran  Reklam e yang telah 

d ilak sanakan  sebelum  P era tu ran  D aerah ini berlaku, 

d inyatakan  sah  dan  se lan ju tnya  diproses sesuai 

k e ten tu an  yang berlaku  sebelum  P era tu ran  D aerah ini 

d iundangkan ;



c. alokasi anggaran  pada  perangkat D aerah yang telah 

d ite tapkan  sebelum  berlakunya  P e ra tu ran  D aerah ini, 

te tap  d ilak sanakan  sam pai dengan d ilakukan  

p e ru b ah an  anggaran  b e rd asa rk an  ke ten tuan  

P e ra tu ran  D aerah ini; dan

d. Reklame yang telah hab is m asa  berlaku  Izinnya 

sebelum  berlakunya P e ra tu ran  D aerah  ini a ta u  

Reklam e yang berizin n am u n  penem patannya  tidak 

sesuai dengan k e ten tu an  P era tu ran  D aerah ini, 

d ikenakan  sanksi adm in istra tif berdasarkan  

k e ten tu an  P era tu ran  D aerah ini.

BAB X

KETENTUAN PENUTUP 

Pasal 30

Pada sa a t P era tu ran  D aerah ini m ulai berlaku  m aka 

P e ra tu ran  D aerah K abupaten K aranganyar Nomor 14 

T ahun  2006 ten tang  Izin Reklame dan  Pengelolaan Titik 

Lokasi Reklame (Lem baran D aerah  K abupaten 

K aranganyar T ahun  2006 Nomor 14) d icabu t dan  

d inyatakan  tidak  berlaku  lagi.

Pasal 31

Pada saa t P era tu ran  D aerah ini m ulai berlaku:

a. p e ra tu ran  p e laksanaan  P e ra tu ran  D aerah ini 

d ite tapkan  paling lam bat 2 (dua) ta h u n  te rh itung  sejak 

P era tu ran  D aerah ini d iundangkan ; dan

b. sem ua p e ra tu ran  p e laksanaan  dari P era tu ran  D aerah 

K abupaten  K aranganyar Nomor 14 T ahun  2006 ten tang  

Izin Reklame dan  Pengelolaan Titik Lokasi Reklame 

(Lem baran D aerah K abupaten  K aranganyar 

T ahun  2006 Nomor 14) d inyatakan  te tap  berlaku 

sepan jang  tidak berten tangan  dengan P era tu ran  

D aerah ini.



Pasal 32

P era tu ran  D aerah ini m ulai berlaku  pada  tanggal 

d iundangkan .

Agar Setiap O rang m engetahuinya, m em erin tahkan  

pengundangan  P e ra tu ran  D aerah  ini dengan 

penem patannya  dalam  L em baran D aerah  K abupaten 

K aranganyar.

D itetapkan di K aranganyar 
pada  tanggal 30 Ju li 2021 
BUPATI KARANGANYAR,

TTD

JULIYATMONO

D iundangkan  di K aranganyar 
pada tanggal 30 Ju li 2021
SEKRETARIS DAERAH KABUPATEN KARANGANYAR,

TTD

SUTARNO

LEMBARAN DAERAH KABUPATEN KARANGANYAR TAHUN 2021 NOMOR 5

NOREG PERATURAN DAERAH KABUPATEN KARANGANYAR,

PROVINSI JAWA TENGAH : (5-132/2021)

Salinan  sesuai dengan aslinya
SEKRETARIAT DAERAH

GANYAR 
H ukum



PENJELASAN

ATAS

PERATURAN DAERAH KABUPATEN KARANGANYAR 

NOMOR 5 TAHUN 2021 

TENTANG

PENYELENGGARAAN REKLAME

UMUM

D asar h u k u m  Izin Reklame selam a ini ada lah  P era tu ran  

D aerah K abupaten  K aranganyar Nomor 14 T ahun  2006 ten tang  Izin 

Reklame d an  Titik Lokasi Reklame (Perda Reklame) serta  u n tu k  

p em ungu tan  Pajak Reklame d id asark an  pada  P era tu ran  D aerah 

K abupaten  K aranganyar Nomor 7 T ahun  2010 ten tan g  Pajak Reklame.

Izin Reklame sendiri terdiri dari Izin Reklame kom ersial dan  

Izin Reklam e non kom ersial. Sedangkan Pajak Reklame d ikenakan  bagi 

sem ua jen is  Reklame. Obyek yang d ikecualikan  m en u ru t P eratu ran  

D aerah K abupaten  K aranganyar Nomor 7 T ahun  2010 ten tang  Pajak 

Reklame (Perda Pajak Reklame) Pasal 7 ayat (4) adalah:

1. penyelenggaraan Reklam e m elalui in ternet, televisi, radio, w arta  

harian , w arta  m ingguan, w arta  bu lanan  dan  sejenisnya;

2. lab e l/m erk  p roduk  yang m elekat pada  barang  yang d iperdagangkan, 

yang berfungsi u n tu k  m em bedakan  dari p roduk  sejenis lainnya;

3. n am a pengenal u sa h a  a ta u  profesi yang d ipasang  m elekat pada  

b an g u n an  tem pat u sa h a  a ta u  profesi d iselenggarakan  sesuai dengan 

k e ten tu an  yang m engatu r nam a pengenal u sa h a  a ta u  profesi tersebut; 

dan

4. Reklame yang d iselenggarakan oleh Pem erintah a ta u  Pem erintah 

D aerah.

D alam  p rak tek  pe laksanaannya, te rd ap a t kesen jangan  

p engatu ran  a n ta ra  Perda Reklame K abupaten K aranganyar dengan 

k e ten tu an  U ndang U ndang Nomor 28 T ahun  2009 ten tang  Pajak D aerah 

dan  R etribusi D aerah  (UU PDRD), hal ini w ajar k a ren a  Perda ten tang  

Reklam e d iu n dangkan  sebelum  UU PDRD yang m enjadi d a sa r bagi 

p e n y u su n an  Perda Pajak Reklame. Perbedaan itu  ada lah  pada 

p en en tu an  Nilai Sewa Reklame.

Perda Pajak Reklame m enyebutkan  Nilai Sewa Reklame d ih itung 

dengan m em perhatikan  faktor jen is, b ah an  yang d igunakan , lokasi 

penem patan , w aktu , jan g k a  w aktu  penyelenggaraan, jum lah , dan  

u k u ra n  m edia Reklam e, sedangkan  Perda Reklam e m asih  m engatu r



m engenai konsesi yang tidak  dikenal dalam  Pajak Reklame. Padahal 

b e rd asa rk an  k e ten tu an  pasal 286 ayat (2) U ndang U ndang Nomor 23 

T ahun  2014 ten tan g  Pem erin tahan  D aerah d isebu tkan  bahw a 

Pem erin tah  D aerah d ilarang  m elakukan  p u n g u tan  a ta u  dengan sebu tan  

lain di lu a r yang d ia tu r dalam  U ndang-undang. Konsesi ju g a  tidak 

dikenal dalam  adm in istrasi p e n a ta u sa h a a n  keuangan  D aerah. Oleh 

sebab itu  p em ungu tan  konsesi ini m enim bulkan  perm asa lah an  hukum  

terkait p e n a ta u sa h a a n  dan  pe laksanaannya.

P engatu ran  Perda Reklame m em ang berka itan  dengan Pajak 

Reklame, n am u n  tidak  sem ata  m ata  pada  aspek  Pajaknya, lebih kepada 

aspek  isi su b s ta n s i Reklame, pengelolaan, penem patan , pem binaan, 

pengaw asan  dan  penertibannya. Sehingga ru an g  lingkup Perda Reklame 

seh a ru sn y a  lebih kom prehensif dan  m engikuti perkem bangan  keadaan. 

Perda Reklame K abupaten  K aranganyar su d ah  tidak  sesuai dengan 

perkem bangan  keadaan , sehingga perlu  d iubah . P e ra tu ran  D aerah ini 

ak an  m enga tu r m engenai penyelenggaraan Reklam e di D aerah  yang 

ruang  lingkupnya m em uat m engenai:

1. jen is  Reklame.

2. Penyelenggara d an  Penyelenggaraan Reklame, yang berisi a n ta ra  lain 

hak , kew ajiban dan  larangan  Penyelenggara Reklame.

3. Perizinan yang m eliputi Izin Reklame dan  PBG Reklame, yang juga  

m enga tu r m engenai jam in an  a ta s  biaya pem bongkaran  Reklame.

4. Sistem  Inform asi Reklame D aerah yang d ih arap k an  d ap a t m enjadi 

solusi k e sa tu an  d a ta  Reklame D aerah sehingga penertiban  dan  

pengelolaan se rta  eksekusi jam in an  biaya bongkar d ap a t lebih 

reliabel.

5. Pem binaan, pengaw asan  dan  penertiban , sehingga Perangkat D aerah 

yang m enangani d ap a t jelas.

6. hak , kew ajiban dan  larangan.

7. Sanksi Adm inistratif.

D alam  rangka  p en a taan  Penyelenggaraan Reklame yang lebih 

indah , tertib , te ra tu r, te ra rah  dan  serasi dengan ta ta  ruang  dan  

a rs ite k tu r kota yang berm anfaat bagi m asy arak a t se rta  m erupakan  

potensi bagi p en d ap a tan  D aerah, m aka perlu  d iben tuk  su a tu  P era tu ran  

D aerah ten tan g  Reklam e di K abupaten  K aranganyar.



B. PASAL DEMI PASAL

Pasal 1

C ukup  jelas.

Pasal 2

H uru f a

Yang d im aksud  dengan “m an faa t” ada lah  bahw a 

kebijakan yang d ilakukan  terka it dengan penyelenggaraan 

Reklame h a ru s lah  m em berikan m anfaat baik pelaku 

Reklame, m asyarakat, pem erin tah  dan  pem angku 

kepentingan  di bidang Reklame lainnya.

H uru f b

Yang d im aksud  dengan “adil dan  m era ta” adalah  bahw a 

dalam  Penyelenggaraan Reklame h a ru s  d ilakukan  dengan 

m em perhatikan  ra sa  keadilan  bagi p a ra  p ihak  yang terkait 

dengan Penyelenggaraan Reklame se rta  d ilakukan  dengan 

m erata .

H uru f c

Yang d im aksud  dengan “kepastian  h u k u m ” adalah  bahw a 

dalam  Penyelenggaraan Reklame h a ru s  d ilakukan  dengan 

m em berikan  adanya  kepastian  h u k u m  di Daerah.

H uru f d

Yang d im aksud  dengan “m em berdayakan  perekonom ian 

d an  kem am puan  m asy arak a t” adalah  bahw a kebijakan 

Penyelenggaraan Reklam e h a ru s  d ilakukan  dalam  rangka 

pem berdayaan  dan  kem am puan  pelaku  u sa h a  yang ada 

sa a t ini dengan tetap  m em perhatikan  keberlan ju tan  dari 

u sa h a  Penyelenggara Reklame.

Pasal 3

C ukup  jelas.

Pasal 4

C ukup  jelas.

Pasal 5

C ukup  jelas.

Pasal 6

C ukup  jelas.

Pasal 7

C ukup  jelas.

Pasal 8

C ukup  jelas.



Pasal 9

Ayat (1)

H uru f a

C ukup  jelas.

H uru f b

C ukup jelas.

H uruf c

Yang d im aksud  dengan “di a ta s  a tap  b an g u n an ” 

ada lah  ban g u n an  b erkonstruksi yang berfungsi 

sebagai p en u tu p  se lu ru h  ru an g an  yang ada  di 

baw ahnya terhadap  pengaruh  panas, hu jan , angin, 

debu  dan  u n tu k  keperluan  perlindungan .

H uruf d

C ukup  jelas.

Ayat (2)

C ukup  jelas.

Pasal 10

C ukup  jelas.

Pasal 11

C ukup  jelas.

Pasal 12

C ukup  jelas.

Pasal 13

Ayat (1)

C ukup  jelas.

Ayat (2)

Yang d im aksud  dengan “Penyelenggara Reklam e” a n ta ra  lain 

Penyelenggaraan Reklame M egatron, Film a ta u  Slide, dan  

Suara.

Ayat (3)

C ukup  jelas.

Pasal 14

C ukup  jelas.

Pasal 15

C ukup  jelas.

Pasal 16

C ukup  jelas.



Pasal 17

C ukup  jelas.

Pasal 18

C ukup  jelas.

Pasal 19

C ukup  jelas.

Pasal 20

C ukup  jelas.

Pasal 21

C ukup  jelas.

Pasal 22

C ukup  jelas.

Pasal 23

C ukup  jelas.

Pasal 24

C ukup  jelas.

Pasal 25

C ukup  jelas.

Pasal 26

C ukup  jelas.

Pasal 27

C ukup  jelas.

Pasal 28

C ukup  jelas.

Pasal 29

C ukup  jelas.

Pasal 30

C ukup  jelas.

Pasal 31

C ukup  jelas.

Pasal 32

C ukup  jelas.
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